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RESOLUCION DE RECTORIA No. 8059 DEL 13 DE ENERO DE 2025

POR LA CUAL SE ESTABLECEN LOS LINEAMIENTOS SOBRE EL USO DE MARCA INSTITUCIONAL

El RECTOR de la UNIVERSIDAD AUTONOMA DE OCCIDENTE en uso de sus facultades que le confieren los
estatutos de la Institucién, y

CONSIDERANDO:

PRIMERO Que, en su Proyecto Educativo Institucional, PEI, la Universidad Autonoma de Occidente, UAO, asume
principios de calidad que reflejan su esencia: ser una Universidad de y para la comunidad,
comprometida con la innovacién y proyeccién social; una Universidad sostenible, alineada con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible, ODS; un ecosistema colaborativo, que lidera transformaciones a
través de la adaptabilidad y la sinergia con actores clave; y una comunidad habilitada digitalmente, que
integra la tecnologia de manera inclusiva y sostenible; se hace necesario que este ideario institucional
se represente de manera coherente y sélida en su marca e identidad institucional.

SEGUNDO Que, mediante resolucion de Rectoria No. 7551 del 23 de enero de 2020, la Universidad expidi6 el
Manual de Comunicacién Institucional, indicando que el manejo de las comunicaciones es
salvaguardado por el Departamento de Comunicaciones, con el propésito de que los mensajes
establecidos guarden coherencia con el lenguaje institucional, garantizando con ello el fortalecimiento
de la imagen y la reputacién de la Universidad.

RESUELVE:
ARTICULO 12: DEL MANUAL DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL. Aprobar el Manual de Identidad Institucional, cuyo
texto es el siguiente:
o Nuestro logotipo es la base de
Color . . . . ~
Tipogrefie nuestra identidad visual. Disefiado
isio meticulosamente, cada detalle de
ustracion o >
foonos nuestra tipografia de gran peso,
v presenta trazos modernos y abiertos,
Composicion . 8 5
Cobranding sugiere confianza y solidez, lo que
Apsinsias refleja la imagen de una marca
Aplicaciones
robusta y segura.
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Versiones
principales

Version positiva
Pantone® 1788 C.
Pantone® 9043 C.
Version negativa

Pantone® 9043 C.
Fondo color rojo
Pantone® 1788 C.

Logotipo
Color
Tipografia
Fotografia
llustracion
iconos
Gréfica
Composicién
Cobranding
Arquitectura

Aplicaciones

Logotipo color rojo

Fondo color crema

Logotipo color crema

udo

El color es una herramienta poderosa
para crear una marca solida. Nuestros
colores son tan emblematicos y
distintivos que nos diferencian de la
competencia, por eso es tan
importante utilizarlos correctamente.

Paleta principal

El color principal es el rojo

y siempre debe estar Rojo Principal Crema
presente. El color crema #FFOSIE #FBFSEC
es fundamental para lograr RGB 256 5 30 RGB 251245 236
Slesaides kil CMYK 088820 CMYK 24900
SUTOIICRYINSNOS PANTONE 1788 C PANTONE 9043 C
saturada.
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Logotipo . - . .
o La tipografia es la voz prmmpgl
Tipogratia de nuestra marca en el lenguaje
e escrito. Es importante su correcta
foonos aplicacion para proyectar una
S identidad consistente.
Cobranding
Arquitectura
Aplicaciones
Tipografia principal DM Sans es una familia tipogréfica con un disefio funcional y
claro que se adapta muy bien a nuestra identidad. Funciona
bien tanto en textos impresos como digitales y sus diferentes
pesos permiten tener una comunicacion mas versatil
DM Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890i¢?!'#%&@+03%*€ >
s La fotografia es una de nuestras
Tipografa herramientas visuales mas potentes,
e comunica de forma eficaz la
iconos personalidad de la marca y nos
S ayuda a crear un vinculo emocional
Cobranding con nuestras audiencias.
Arquitectura
Aplicaciones
Autenticidad
y diversidad
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o La ilustracion nos ayuda de una

Tipografis manera simple a crear conexiones

S significativas con nuestra audiencia

y a simplificar ideas complejas.

Gréfica

Composicion

Cobranding

Arquitectura

Aplicaciones

TIMES NEW ROMAN

e Los iconos representan de forma

Tipografie grafica un concepto. Sirven para

:“ reforzar el mensaje que se requiere

fonae transmitir.

Gréfica

Composicion

Cobranding

Arquitectura

pESokcones Construccién

] 2
(=)
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o La grafica es el elemento
Tipografia visual representativo de facil
e recordacion que nos distingue
de nuestros competidores.
Gréfica
Composicion
Cobranding
Arquitectura
Aplicaciones
El puente
Un puente que conect
ey La composicion es fundamental
Tograti para crear materiales de
e comunicacion claros, congruentes
focnoe entre siy con un estilo propio.
Gréfica
Composicién
Cobranding
Arquitectura
Apioecianss Ubicacién
del logotipo
uao uao
uao uao
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il Cobranding se refiere a aquellos
Tiogreta casos cuando dos 0 mas marcas
i crean una alianza estratégica
foonos para trabajar juntas.
Gréfica
Composicién
Cobranding
Arquitectura
fRisa Escenarios Existen dif
uao + uao +
uao + uao
o La arquitectura de marca define la
Tipogratia estructura y relaciones entre la marca
oo principal y sus sub-marcas
iconos asegurando coherencia y claridad en
N la comunicacion y la identidad visual.
Cobranding
Arquitectura
Aplicaciones
Estructura - niveles con el propssit cul las
de la arquitectura ~ mercasdelaUa ACe
de marca
/uao
Orbital i 'v Oferta core
Ormla? ; » 2 L — —
Orbita 3 SRR OS OB
Orbita 4 . Colaboraciones académicas
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ARTICULO 22:

RESOLUCION DE RECTORIA No. 8059 DEL 13 DE ENERO DE 2025

Logotipo

Las aplicaciones son ejemplos de
materiales de comunicacion donde
- se muestra cOmo implementar

lconos correctamente los elementos de

' la marca de una manera versatil.

Cobranding
Arquitectura

Aplicaciones

PARAGRAFO. Toda la Comunidad Universitaria debera acogerse estrictamente a lo previsto en el
Manual de Identidad Institucional, en cuanto alli se detallan las normas y directrices que tienen como
propdsito garantizar la coherencia, unidad y reconocimiento de la marca en todos los canales y
plataformas, fortaleciendo asi el posicionamiento de la Universidad. EI Manual de Identidad
Institucional se podra consultar en la pagina web institucional.

DE LA MARCA INSTITUCIONAL.

Para el fortalecimiento de la coherencia, unidad y reconocimiento de la marca institucional, es
indispensable garantizar que su uso sea consistente y acorde con los lineamientos establecidos.
Para tal efecto, se detallan las reglas de carédcter obligatorio que regiran el uso, aplicacion y
visibilizaciéon de la marca institucional, con el fin de proteger y consolidar la identidad de la
Universidad en todos sus canales, proyectos y acciones comunicativas.

PARAGRAFO 12: USO Y APLICACIONES DE MARCA INSTITUCIONAL. Para el uso y aplicacién
de la marca institucional se deberan tener en cuenta las siguientes obligatoriedades:

1. Toda pieza impresa o digital aprobada por la Institucion, incluyendo prendas de vestir, productos
promocionales o cualquier elemento emitido por la Universidad, debera llevar la marca
institucional correspondiente y contar previamente con la revisibn y aprobacién del
Departamento de Comunicaciones. Por lo tanto, esta estrictamente prohibido gestionar
productos promocionales que utilicen la marca institucional sin esta previa aprobacion. El
incumplimiento de esta disposicion acarreara las sanciones correspondientes.

2. Es obligatorio utilizar las plantillas institucionales oficiales para presentar cualquier informacion
de la Universidad dirigida a los diferentes grupos de interés, respetando el disefio establecido,
incluyendo colores, tipografia y forma. Todos los documentos, plantillas y formatos oficiales se
podran consultar y descargar en la pagina web institucional.

PARAGRAFO 22: UNIFICACION DE MARCAS INTERNAS. Como parte de los lineamientos de uso
y aplicacion de la marca institucional, quedan eliminadas todas las marcas internas creadas
previamente para dependencias, eventos, centros, unidades, programas, asignaturas, electivas,
espacios o cualquier proyecto de la Universidad. Queda, igualmente, prohibida la creacién de nuevos
identificadores graficos institucionales. El incumplimiento de esta disposicion acarreara las
sanciones correspondientes.

PARAGRAFO 32: COMUNICACION INTEGRAL. A partir de la fecha, toda pieza gréfica,
comunicacion institucional y esfuerzo de visibilizacion debe centrarse en la marca de la Universidad.
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Los logros de cualquier dependencia seran reconocidos como logros de toda la Universidad,
evitando menciones aisladas que fragmenten la imagen institucional.

ARTICULO 32:  USO DEL NOMINAL DE MARCA.
La Instituciéon seguira utilizando como razén social la denominaciéon de Universidad Auténoma de
Occidente; sin embargo, se priorizara el uso de las siglas UAQO para fortalecer el posicionamiento
institucional.

ARTICULO 42:  VIGENCIA DE LA RESOLUCION.
La presente resolucion tiene vigencia a partir de la fecha de su expediciéon y deroga las normas
contrarias sobre la materia.

Dada en Santiago de Cali, a los trece (13) dias del mes de enero del afno dos mil veinticinco (2025).

Vi

DIEGO DEZ LOSADA OSCAR DUQUE SANDOVAL

Rector Secretario General
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